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Cuando hablamos de Identidad, ¢, de qué
estamos hablando?

¢cPodemos hablar del “Espiritu” de las
cludades?

¢.Del “Alma” de las ciudades?

De “lugares fisicos”?

De “sensaciones”?

De “Comunidad” ?

De esa simbiosis entre URBS/CIVITAS?
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¢, Qué define la identidad de la ciudad?

La literatura, las biografias, las guias turisticas, ....
Sus expresiones en el ambitos cultural, politico,
econdémico,...

Pero también sus expresiones urbanas (arquitectura,
espacios publicos, monumentos, el diseno
urbano,...)

La ciudad antigua (Mesopotamia, Grecia, ...) Las
ciudades islamicas (en definicion de Chueca), o las
del medievo, ....
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“ldentidad es la realidad, lo
gue somos, y laimagen es
la forma en la que los
demas nos percibeny

puede o no coincidir con la
realidad”

José Farina
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¢, COmo se expresa?

Segun Bailly sobre elementos constantes
(tejido, areas de residencia,...) y elementos
singulares (de ciudad, de distrito, de barrio o de
manzana)

Los elementos singulares son frecuentemente
simbolos.
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La marca ciudad, city marketing, imagen urbana,
urban branding, ..... No es Identidad aunque en
parte se aprovecha de sus rasgos.

Por otra parte, las percepciones internas estan
condicionadas también por la imagen que del
grupo tienen los demas.
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La identidad en urbanismo se relaciona
directamente con el sentido de pertenencia a un
grupo, a un lugar fisico concreto.

¢, Como se vive internamente?

Ciudades con aporte externo que se renuevan
permanentemente con aportaciones de
diversidad (por ejemplo a través de la
Inmigracion)

La importancia del sentimiento de pertenencia
(factores emocionales)
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Hay ciudades muy iguales ...... gue no transmiten nada
nuevo, distinto,...

Hay ciudades gue son distintas s6lo en su centro con
connotaciones historicas, ..... porque en su crecimiento
son iguales a miles de barrios de otras ciudades.

La propia ciudad son muchas ciudades.
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“Atmosfera distintiva de
una ubicacion”
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Copenhague
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¢, Qué esta pasando?

Las identidades locales se ven afectadas por las
relaciones entre lo local y lo global.
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Francesc Muioz “Urbanalizacion paisajes
comunes, lugares globales.”

“Sl nos fijamos en el paisaje urbano,
encontramos como ciudades distintas —con
historia y cultura diversas, de poblacion y
extension nada comparables, y localizadas en
lugares muy diferentes del planeta-
experimentan transformaciones muy similares y
acaban produciendo un tipo de paisaje
estandarizado y comun.”

™A% ESTRATEGIA 2020



m

~ ~
alla

'aYaVialasaVYaleg IIV'\I If'\f\ d Illfb'\f\lf'\;

Observamos tpo as
ciudades y el territorio, en el sentido de gue se puede
repetir y replicar en lugares diferentes con relativa
iIndependencia del locus concreto. Mas que de
urbanizacion podemos hablar entonces de
urbanalizacidn:

* los espacios publicos son utilizados como “playas de
ocIo”;

» Se establecen programas de seguridad y vigilancia
urbana de manera estandarizada;

 se desarrolla un consumo de la ciudad “a tiempo
parcial”, en funcion de la importancia que llegan a
tener las poblaciones temporales y visitantes;
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« se multiplican los barrios residenciales de
casas en hilera, extendiéndose de forma
clonica en las afueras de los centros
urbanos, hacia los cuatro puntos cardinales. A
veces, pareceria incluso que fragmentos de
unas ciudades son literalmente clonados en
otras. Una produccidon de paisajes comunes que
alcanza una escala global pero que conlleva un
uso, manipulacion y puesta en valor de algunos
elementos de la esfera local en sus multiples
dimensiones: social, cultural o en lo que se
refiere al entorno construido.
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Las diferencias morfologicas entre los espacios
de renovacion urbana, como pueden ser frentes
maritimos o centros historicos, en la mayoria de
ciudades son practicamente inexistentes. Estos
procesos han determinado un progresivo
vaciado de los atributos del paisaje
geografico en general y del paisaje urbano en
particular.
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Emerge asi una nueva categoria de paisajes
definidos por su aterritorialidad: esto es, paisajes
Independizados del lugar, que ni lo traducen ni
son el resultado de sus caracteristicas fisicas,
sociales y culturales, paisajes reducidos a solo
una de las capas de informacion que lo
configuran, la mas inmediata y superficial: la
Imagen.
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Pero si el consumo ya no es del lugar sino de su imagen la
conclusion es clara: si bien no es posible crear el lugar, su
Imagen si puede ser reproducida y replicada. Es decir, la
Imposibilidad de crear el lugar venia dada por la
dificultad para reproducir las relaciones sociales y
culturales que lo caracterizan. Unos elementos que solo el
paso del tiempo, la historia, puede generar. De igual forma,
entendiendo el paisaje como la resultante del lugar, como la
traduccion de las relaciones sociales y culturales gque dan
forma al locus, aquel tampoco podia ser creado.
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Conclusiones del Congreso Internacional “El Espiritu de
las ciudades de Europa: Caceres”

La velocidad a la que suceden los procesos urbanos y
territoriales hoy obligan a plantear planificaciones
flexibles que analicen, en un proceso continuo y
dinamico, tanto las transformaciones como los limites o
capacidad de canje que estén dispuestas a soportar las
ciudades. Los cambios de uso en los centros historicos
deben controlarse exhaustivamente para evitar que el
espacio de escala humana y referencia historica se
trivialice, perdiendo el sentido y el espiritu propios de
cada ciudad, haciendo gue todas se parezcan. La idea
de proyecto, la idea de ciudad, la personalidad de la
poblacidon urbana, la singularidad de los centros
historicos, en definitiva, deben preservarse como valores
ropios, Unicos y perceptibles, huyendo de la falsa
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Highstreet clonada en Sutton con las franquicias de referencia en las
ciudades medias inglesas, Gran Londres.
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Harbin (China)
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Museo Experimental de Musica
(Seattle)
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ZARAGOZA (Espafa)
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TERMAS ROMANAS
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TERMAS ROMANAS

DIOCLECIANO - ROMA
. (Italhia)
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suna nueva Colonizacion?
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“El ‘boom’ de Zara en San Sebastian”

La nueva macrotienda lidera las ventas de la firma
textil en todo el mundo (El Pais 4/06/2014)
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. Qué hacemos ante
este proceso de
urbanalizacion?
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¢ Nos adaptamos?
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cLuchamos por
construlr otro modelo
de ciudad?
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basque culinary center
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La misma direccion,

trabajo en Cooperacion,
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